NURNICIPIYL SI8HISOARE

P-ta Muzeului nr.7, Sighisoara cod. 545400 judetul Mures Roméania
Tel. 0040-0265-771280 Fax: 0040-0265-771278 Cod fiscal 5669309
E-mail: primaria@sighisoara.org.ro Web: www.primariasighisoara.ro

Nr. 38.048/111/2/08.12.2025

Ciitre,
Doamna Iliescu Cristina Ana — Manager Destinatie Colinele Transilvaniei
E-mail - o

Stimata doamnd,

Ca urmare a propunerilor Dvs., transmise si inregistrate la Municipiul Sighisoara cu nr.
38.048/04.12.2025 si in Registrul de sugestii, opinii si propuneri cu valoare de recomandare cu nr.
13/05.12.2025, prin care in temeiul dispozitiilor Legii nr. 52/2003 privind transparenta decizionald in
administratia publicd, republicatd, formulati recomanddri pentru Proiectul de hotdrdre privind
instituirea taxei speciale pentru promovarea turisticdi a Municipiul Sighisoara pentru anul 2026”,
va comunicdm faptul cd, termenul de transmitere al propunerilor, sugestiilor si opiniilor cu valoare de
recomandare a fost pdnd la data de 02.12.20235, inclusiv, sens in care propunerile (ransmise de
Dumneavoastrd la data de 03.12.2025, ora 14:05, sunt in afara termenului de coleciare a

propunerilor.

Cu respect,

R: Responsabil pentru relatia cu societatea civild - Nyaradi Isabella Maria
Ix. -1
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FORMULAR PENTRU COLECTAREA DE PROPUNERI
Organizafia (optional):  ASOCIATIA COLINELE TRANSILVANIEI

Scopul organizatiei (optional): MANAGEMENT DESTINATIE COLINELE
TRANSILVANIEI — CERTIFICATA DE MEDAT

Nume: ILIESCU
Prenume: CRISTINA ANA
Functie (optional): MANAGER DESTINATIE COLINELE TRANSILVANIEI

Email: T

Telefon (optional) : i 5(?046’?
Localitate: SIGHISOARA | r_ ﬁ:)L a /2 "'"""‘”:"’—9927'

Adresa; R |ancre 2 OF €2 202

Adresa de corespondentd (optional):

Propunere privind Proiectul de act normativ: Proiectul de hotdardre privind instituirea taxei
speciale pentru promovarea turisticd a Municipiului Sighisoara pentru anul 2026

Nr. Nr. Textul propus de autoritatea Continut propunere/ Argumentarea propunerii/

crt. | articol initiatoare sugestic/opinie sugestiei/opiniei

. =

U] Art ] Se aproba instituirea taxei | Se  aprobd instituirea {laxei | Nu toate structurile de cazare
Din speciale  pentru  promovarea | speciale  pentru  promovared | oferd mic dejun, iar includerea
| proiect | wuristicd a Municipiului | turistica a Municipiului | acestui termen genereazd un
ul de | Sighisoara pentru anul 2026. | Sighisoara pentru anul 2026. | criteriu neuniform. Se (f/'eea:(7|
HCL Nivelul taxei speciale pentru | Nivelul taxei speciale pentru | situafia in care unii operatori po/i

promovarea turisticd a | promovarea turistica a | argumenta cd nu Se incadreazd in |

Municipiului  Sighisoara pentru | Municipiului Sighisoara pentru | prevedere, ceea ce ar conduce lu
anul 2026 se stabileste prin | anul 2026 se stabileste prin | aplicare neunitard si dificulidari i
aplicarea cotei de 1% la aplicarea cotei de 1% la tariful | control si colecture.

tariful de cazare si mic dejun, | de cazare, pentru ficcare zi de | Operatorii care oferd cazare jard |
pentri fiecare zi de sejur a | sejur a turistulul. Tuxa speciald | mic dejin por sustine ca o i
turistulii. Taxa  speciald  esie | este nepurtdtoare de TV A sise | sub ncidenfa laxei  sai poi
nepurtdtoare de T.V.A. si se | retine la sursd de catre structurile | modifica struclira ofertei |
refine la sursd de cdtre structurile | de  cazare turistica, care o | comerciale pentru a evita plata, |
de cazare turisticd, care o | evidenfiazd  distinct  §i 0 | ceea ce ar produce o denalirare
evidentiazd  distinct  §i o | inregistreazd in  contabilitate | a pietei si scdderea veniturilor lu
inrvegistreazd in  contabilitate | separat de tariful de cazarve. | bugetul local

separat de tariful de cazare gi mic | Anexa nr. 1 la prezenta cuprinde | Pentru a  pulea  usigura o
dejun. Anexa nr. 1 la prezenta | Regulamentul — privind — tuxa | colectare echitabila i aplicalili
cuprinde Regulamentul privind | speciald — pentru  promovarea | uniform luturor operatonilan

laxa speciald pentru promovared | (uristicd u Municipivlui | indiferent <@ sunt sociciaq, P
turistica a Municipiului | Sighisoara, Anexa nr. 1.1 la | sau  persoance  fizice, 1axa  de
Sighisoara, Anexa nr. 1.1, la | regulament, Sformularul | turism trebuie sa fie colectata per |
regulament, formularul | Declaratie Decont. Anexele nr. [ | turist / per noapte, nu in funciic
Declaratie Decont. Anexele nr. 1 | si nr. 1.1 fac parte integrantd din | de tipul pachetului comercial.
si nr. 1.1 fac parte integrantd din | prezenta hotdrdre O baza de calcul unica si clard
prezenta hotdrdre doar tariful de cazare  reduce

riscul de interpretare subiectivi.
Practica nationald si europeand

in materie de taxa deo fucisng

| utilizea=a de regula tardui o
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I Anexa
U]
Art. 2

Al (3)

Definitic termeni

[..]

(2) Promovare turistica.
activitate realizata pe plan local,
national sau international, care
prezintd cele mai reprezentative
elemente ule destinafiei turistice
Sighisoara

Xhdkhhrbik
(3) Brand turistic: concept /
viziune de dezvoltare turisticd a
municipiului Sighisoara, valori si
teluri clar exprimate si un set de
actiuni / masuri cuantificabile
pentru atingerea obiectivelor /
viziunii propuse. Acesta va fi
insotit si de elemente vizuale,
verbale, audio / video distinctive
§i reprezentative pentru
municipiul Sighisoara si valorile
sale.

(2) Promovare turisticdi —
activitate sau ansamblu de
activitdfi desfasurate la nivel
local, national sau international,

care  prezintd  si valorifici
elementele identitare St
reprezentative  ale  destinafiei

turistice Sighisoara, in scopul
sustinerii obiectivelor Strategiei
de promovare turistici §i al
implementdrii Planului anual de
actiuni  aprobat.  Planul de
actiuni  include  obiectivele,
tipurile de activitati eligibile,
bugetele estimative si indicatorii
de performanta, si este corelat cu
planurile similare ale
structurilor de manangement ale
destinatiilor din care suprafata
UAT Sighisoara face parte (de
ex. Visit Mures, Colinele
Transilvaniei).

Tkdikhkkrkth
(3) Brand
Municipiului  Sighisoara  —
ansamblul de elemente
identitare, vizuale, culturale si
narative care definesc unicitatea
destinatiei, reunind patrimoniul
material si imaterial, valorile
istorice, arhitecturale si
comunitare ale orasului, precum
si perceptia creatd in randul
vigitatorilor. Brandul turistic se
materializeazd prin identitatea
vizuald, mesajul de comunicare,
tonul de  promovare i
experientele asociate destinatiei,
fiind utilizat in toate actiunile
realizate sau finantate din taxa
de turism, in acord cu Strategia
de promovare si Planul anual de
marketing si comunicare.

turistic al

cazare ca bazd de calcul, nmu
servicii auxiliare (mic dejun,
SPA, parcare etc), asigurdnd
_aplicare uniforméd. -
Completarea  introduce  un
mecanism natural de control
menit sd asigure transparentad
cheltuirii taxelor colectate.
Corelarea directd dintre taxda i
utilizarea fondurilor colectate
devine verificabild, deoarece
orice activitate finantata trebuie
sd fie incadratd intr-un obiectiv si
intr-o acfiune prevdazutd in
documentele de planificare, nu
decisa ad-hoc sau fard justificare.

Corelarea cu strategiile
destinatiilor din care Sighisoara
face parte (Colinele
| Transilvaniei,  Visit — Mures)
aliniazd municipiul la strategiile
regionale de turism.

Aceastd  sincronizare  creste
eficienta  fondurilor, evitd
suprapuneri St intareste

pozitionarea Sighisoarei in retele
turistice mai largi, dar si ca
exemplu de guvernantd locald
Junctionald.

| hkkkhkErk)

Definitia  propusi  clarifica
identitatea brandului turistic ca
rezultat  si  instrument de
promovare, nu ca strategie de
dezvoltare. Un brand nu este o
viziune sau un plan de mdsuri, ci
expresia identitard a destinatiei

Strategia  §i  planul  sunt
documente derivate, i
componente ale brandului,

Noua  formulare  delimiteazi
responsabilitatile si eviti
suprapunerea conceptuald.

Daca brandul include ,,actiuni /
mdsuri”, apare riscul ca orice
proiect de promovare sd fie
interpretat ca parte din brand,
ceea ce afecteazd
lransparenta cheltuielilor.
Reformularea propune brandul
ca bazd identitard, iar
implementarea lui ca instrument
de  promovare  monitorizabil
separat.

Definitia  propusdé e mai
operationalit §i mai usor de
aplicat in audit si monitorizare.

Sfacilitand transparenta
Sfinanciar@d — criteriv  esential
pentru o taxd publica, Brandul
este  reper  pentru  ftouale

cheltuielile din taxa de turism,

negative |




Anexa
Ul
Art. 3

Al (1)

promovarea turisticd [ ...]

(1) Cresterea vizibilitatii

destinafiei turistice Sighisoara,

la nivel national si international,

prin campanii de promovare:

o Realizarea de campanii in
social media;

e Publicitate outdoor in orase
mari.

Anexa
Art. 3

Al (4)

Anexa
/
Art. 3

Al (5)

(4) Sustinerea platformelor

digitale, aplicatiilor mobile si

materialelor promotionale

o Actualizarea website-ului
dedicat turismului;

o Actualizarea aplicatiei mobile

Sighisoara CityAPP, cu hartd

interactiva si ghid digital.

(5) Imbundtdtirea informdrii
turistilor prin dezvoliarea
infrastructurii de informare
o Modernizarea si
dotarea punctului de
informare turistica,
e Intretinerea permanenti
u panourilor
informative situate la
principalele obicctive
turistice;
o Actualizarea anuald a
calendarului de
evenimente locale.

Obiectivele taxei speciule pentru

Cresterea vizibilitatii destinagiei
turistice Sighisoara, la nivel
national si international, prin
campanii de promovare:

e Realizarea de  campanii
integrate  de  promovare
digitaldi (social media, Google
Ads, YouTube, colaboriri cu
creatori de confinug).

o Implementarea de campanii
outdoor si indoor in hub-uri
de mobilitate  (ex.  gari,
aeroporturi)

e Promovarea mun, Sighisoara
in retele si platforme turistice

~ ewropene.

(4) Sustinerea platformelor

digitale, aplicatiilor mobile si

materialelor promogionale

o Modernizarea  website-ului
oficial al destinatiei, cu
infrastructura SEO, calendar
de evenimente, integrare cu
platforme de ciautare  si
confinut tn mai multe limbi
strdine.

o Optimizarea si monitorizarea
aplicatiei mobile Sighisoara
CityApp prin indicatori clari

(numdr  utilizatori  «ctivi,
conversii, satisfactie).

o Dezvoltarea  unui  centru
digital de resurse (presd,

operatori, ghizi, organizatori
de evenimente).

(5)  Imbundtarirea
turistilor  prin dezvoltarea
infrastructurii de informare §i
interpretare:

o Modernizarea
punctului
turistica.

o Intretinerea si modernizarea

dotarea
informare

St

de

informarii

|
|

elementelor  de  informare
(panouri, elemente digitale
interactive, adiugarea  de |
elemente  de  interpretare
turisticd)

o Implementarea unui
sistemului unitar de

identitatea orasului si cu planul
anual. Aceasta oferd trasabilitate
si previne risipa, fragmentareq
directiilor de  promovare  san

care trebuic sa fie coerente cu |

finantarea unor activildli care nu

reprezinia identitar Sighisoara,

Practicile internationale arata ca
destinatiile UNESCO medievale
Jolosesc pachete integrate  de
promovare, nu doar social media.
iste vorba  de campanii
multicanal, comunicare digitald
profesionistd, SEO, campunii
mixte ottdoor indoor - online

Iste important stabilivea  unor
indicatori clari
platformele digitule ale
municipivlui (website, CitvApp),
astfel incdt utilizarea fondurilor
provenite din taxa de turism sa
poatd fi monitorizatd eficient si
Jundamentata  pe

masurabile.  Aceasta
sprijind (ransparena,
planificarea strategica
evaluarea anuald « impaciulii
investitiilor.

La nivel

penlir

ahairdare

interna fiona /

stundardele de management al |

destinatiilor (ETIS Global
Sustainable Tourism  Council)
recomandda colectarea de date si
monilorizared constanida a
indicatorilor ca element esential
pentru profesionalizarca
promovarii- (ristice peniri
alinierea destinatiilor la  bune
practict enropene

st

st

Intrefinerea  si modernizarea
elementelor de informare

panouri, solulii digitale
interactive  si - componente  de
interpretare turistica  contribuie
direct la imbundataiirea
experientei  vizitatorilos L
sister unitar s actualioo

faciliteaza orientarea i spajiul
wrban i sprijina o prezentuare
coerentd a patrimoniului.

In acelasi timp, pe o piau
concurenfiald tol mai mare, este
necesar un mix  creativ de
instrumente combinatii intre

| suporturi fizice, coduri OR, harii

rezultaie |

sl



Anexa
1
| Art. 3

| 41 (6)

semnalistica

urband
zona UNESCO
o Modernizurea muzeelor si a

pentru

experientelor  muzeale  ale
municipiului, prin
actualizarea  expozitiilor  si

integrarea unor solutii digitale
de ghidaj si interpretare.

(6) Stimularea turismului
sustenabil $i a prelungirii duratei
de sedere a turistilor

e Organizarea de
evenimente de weekend
si in afara sezonului
turistic;

o Acordarea de [inaniari
nerambursabile pentru
organizarea
evenimentelor culturale.

(6) Stimularea turismului
sustenabil si a prelungirii duratei
de sedere a turistilor
o Sustinerea unui calendar
strategic de evenimente anuale
in extra sezon, cu obiectiv
explicit de a creste durata
medie a sejurului,
o Acordarea de
nerambursabile
evenimente  culturale, care
demonstreazd.  un  impuct
turistic masurabil. Finantarea
se acordd doar proiectelor ce
contribuie direct la obiectivele

Sinantdri
pentru

de dezvoltare turistica ale
municipiului.
e Operationalizarea  criteriilor

de sustenabilitate (zero waste,
local food, eco-certificate) atit
pentru obiective, cit si pentru
operatori.

digitale, audio-ghiduri Si
elemente interpretative  pentrir a
raspunde asteptarilor
vizitatorilor noderni.

P . L
Pentru o destinatie cu patrimoniu

istoric  precum  Sighisoara,
interpretarea este esentiald. Fa
ajutd  publicul sd  inteleagd
valoarea culturald a locului,
contribuind la o experientd de
vizitare  mai  bhogatd si  la
promovarea turismului
responsabil, aliniat standardelor
europene  privind — prezentarea
patrimoniiliui,
Modificarile propuse aliniaza
regulamentul Sighisoarei la bune
practici  aplicate deja in alte
destinafii UNESCO si in orase
culturale din Romdnia.
Introducerea  unui  calendar
strategic de evenimente in extra-
sezon, §i nu doar organizarea
unor evenimenle este o masurd
utilizata cu  succes la  Sibiu,
Brasov, Alba Iulia sau in orase
europene precum Bruges i
Dubrovnik, unde evenimentele
culturale bine programate si
orientate cdtre publicul tinti au
demonstrat  ca pot  prelungi
durata medie a sejurului §i pol
reduce presiunea turistica din
varf de sezon.

Clarificarea Jinantarilor
nerambursabile  astfel  incdt
acestea sa fie acordate doar
proiectelor cu impact turistic
masurabil  reflecta  practica
oraselor  UNESCO  precum
Cracovia sau Toledo, unde
criteritle de eligibilitate includ
contributia la obiectivele
destinafiei §i indicatori precum
numdrul de nopti generate,
consumul local sau gradul de
internationalizare a publicului.
Aceasta  abordare  asigurd
utilizarea eficientd a resurselor
Sfinanciare si orientarea lor spre
rezultate concrete.

Integrarea criteriilor de
sustenabilitate  (zero  waste,
produse locale, certificari eco) va
creste  calitatea  experienfei
turistice, va proteja patrimoniul
si va consolida pozitionarea
orasului ca destinafie
responsabild— conditie esenfiala
pentru publicului
cultural si de citv-break, care este
_mai inclinat sa ramdnd mai mulic

atragerea
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Introd
ucerea
unui
punct
suplim
entar

(7)

Anexa

/
Art. 9

|

i (7) Imbundtitireq experientei
vizitatorilor prin dezvoltarea
infrastructurii usoare de
management al fluxurilor
turistice:

o Amenajarea si marcarea
traseelor tematice care
distribuie fluxurile turistice
in mod echilibrat;

o Sisteme de gestiune eficientd
/ limitare a vizitatorilor la
obiectivele de patrimoniu, in
vederea protejirii zonelor
sensibile

Art. 9. Plata taxei speciale:
(1) Sumele incasate cu titlul de
taxd speciald pentru promovarea
turistica a Municipivlui
Sighisoara se vireazd lunar n
contul specific taxei speciale, in
contul IBAN
RO48TREZ47821360206XXXXX
deschis la Trezoreria Sighisoara.
(2) Sumele incasate cu titlu de
taxd speciald vor fi evidenfiate
ntr-un cont analitic;

(3) Sumele ramase neutilizate la
sfarsitul anului se vor folosi in
anul urmadtor, cu aceeagi
destinafie.

Art. 11. Compartimente
implicate:

Taxa speciald pentru
promovarea turistica a
Municipiului Sighisoara, va fi

Art. 9 - Plata taxei speciale

(1) Sumele incasate cu tithi de
taxd speciald pentru promovarea
turistica a Municipiului
Sighisoara se vireaza lunar in in
contul IBAN
RO48TREZ47821360206XXXXX
deschis la Trezoreria Sighisoara.

(2) Persoanele juridice si
persoanele  fizice  autorizate
(PFA/IIIE) care desfasoara

activitafi de cazare vor evidenfia
sumele, incasate cu titlu de taxa
speciald, intr-un cont analitic

separat,
(3) Persoanele fizice care oferd
cazare turisticd si  declard

veniturile prin Declaratia Unicd
vireazd taxa speciald lunar sau
trimestrial, in  functie de
optiunea lor de declarare, dar nu
mai tirziu de data de 25 a lunii
urmdtoare perioadei de
referintii. Aceste persoane tin o
evidentd simplificatd a
numdrului de tuyisti si nopti de
cazare, pe baza modelului pus la
dispozitie de autoritatea locali.

(4) Sumele incusate cu titlu de
taxd specialld sunt evidenfiate
intr-un cont analitic distinct in
bugetul local si sunt utilizate

exclusiv  pentru actiunile
previzute in regulamentul taxei
speciale.

(5) Sumele ramase neutilizate la
sfarsitul  anului  bugetar  se
reporteazd si se utilizeazd in anul
urmdtor cu acevasi destinafic,
Art. 11, Compartimente
implicate si mecanismul  de
planificare a utilizirii fondurilor
(1) Taxa speciala  pentru
promovarea

turistica a

nopti si sa cheltuiascd mai mult in

| comunitate.
i Acest obiectiv raspunde nevoii de

a proteja patrimoniul si de a
gestiona responsabil fluxurile de
vizitare. Infrastructura usoard de

tip wayfinding, panouri
interpretative, trasee tematice
sau micro-infopoints este

utilizatd la nivel international in
destinatiile cu
UNESCO pentru a: -
calitatea experientei de vizitare,
- reduce  presiunea  asupra
zonelor sensibile;

- facilita orientarea turistilor,

- integra sustenabilitatea  si
accesibilitatea  in  experienta
turistica.

Articolul, in varianta initiala, nu
ia in considerare spafiile de
cazare, detinute de persoanele
Jizice, care opereazi cu confuri
privale si nu au posibilitateu
evidentierii veniturilor in conturi
analitice, dar au obligativitatea
clasificarii spatiului la ministerul
de resort (MEDAT) si achitureu
de obligatii fiscale la ANAL prin
Declaratia Unica.

Conform  Declarafiei  Unice,
persoanele fizice fard
contabilitate pot declara si achita
obligatiile  fiscale pe  buaza
evidentelor  proprii, ceeu ce
Justifica  introducerea  unei
proceduri simplificate de

evidentd pentru taxa de furisim

Introducerea  unei  evidente
simplificate  pentru  persoune
fizice asigurd tratament egal
pentru  foli  prestatorii  §i

prevenirea concureniel neloiule

Introducerea unui Plan anual
sau bienal de actiuni pentru
utilizarea taxei

e permite o planificare

coerentd a investifitlar,

palrimoniu |
cresie |




Alte sugestii:

| colectatd la lmgel,;u_l local prin

Serviciul Impozite, Taxe §i
Executare Creante —
Compartimentul Impozite si Taxe
si va fl utilizatd pentru
promovarea i dezvoltarea
turismului, conform destinatiei si
obiectivelor instituirii tuxei
speciule de citre
Compartimentul Turism din
cadrul Serviciului Relajii
Publice, Comunicare, Protocol si
Administrativ.

Municipiului - Sighisoara va fi

colectatd la bugetul local prin

Serviciul  Impozite, Taxe si
Executare Creante -

Compartimentul Impozite si Taxe.
(2) Sumele incasate sunt utilizate
exclusiv  pentru a indeplini

obiectivele si actiunile previzute |

in prezentul Regulument, pe
baza unui Plan anual de actiuni.
(3) Planul de actiuni este
elaborat  de Compartimentul
Turism din cadrul Serviciului
Relatii  Publice, Comunicare,
Protocol si Administrativ, in
urma  unei  proceduri de
consultare publicia la care sunt
invitati operaforii care
colecteazi tuxa, orgunizatiile de
management al destinatiei din
care Sighisoara face parte si
organizatiile profesionale
relevante.

(4) Planul este supus aprobdrii
Consiliului Local, care rimdne
autoritatea deliberativd unicd
competenti sd decidd asupra
utilizarii fondurilor publice, n
conditiile legii.

(6) Pentru asigurarea
transparentei decizionale,
Planul aprobat si rapoartele
anuale de implementare se
publicd pe site-ul Municipiului
Sighisoara.

o asigurd predictibilitate pentru
operatori si autoritate,

o coreleazda actiunile cu
strategia de turism a
municipiului.

e este o practicd fireascd in
managementul destinatiilor
de succes.

Introducerea unei proceduri

formale de consultare a

operatorilor care colecteazd taxa

este in acord cu Legea 52/2003

privind transparenta decizionald,

care permite §i incurajeazd
consultarea partilor interesate.

Prin consultare:

e investitiile si cheltuielile
autoritatii publice sunt
aliniate cu nevoile industriei
turitice locale si ancorate in
realitdtile pietelor interne si
intenationale

e se oferd transparentd si
predictibilitate, elemente care
sporesc gradul de conformare
voluntard.

orice perceptie de lipsa de transparenta.

1. Introducerea unui ,,Regulament de eligibilitate si cheltuieli permise”

2. Introducerea unei sectiuni de Monitorizare si raportare

Pentru a elimina posibilitatea utilizarii fondurilor taxei in scopuri care nu sunt direct legate de
promovarea turistica. Cheltuielile finantate din taxa de turism se realizeazd exclusiv in baza
unei liste de categorii eligibile aprobate prin hotardre a Consiliului Local, care include doar
activitati de promovare, marketing, digitalizare, interpretare, informare turistica si dezvoltarea
de produse turistice, in conformitate cu obiectivele prevazute in Regulament. Se elimind, astfel,
riscul folosirii taxei pentru cheltuieli administrative, functionale sau nelegate de turism.

Compartimentul Turism poate publica anual un raport privind executia bugetard a laxei
speciale, stadiul implementarii actiunilor aprobate si indicatorii de monitorizare, raport
disponibil pe site-ul Municipiului. Aceastd masurd ar creste increderea operatorilor si previne

3. Corelarea explicitd cu strategiile regionale de turism (Visit Mures, Colinele Transilvaniei)

Regulamentele moderne de taxd de turism se bazeazd pe coordonare interinstitutionald pentru a
evila suprapunerea cheltuielilor si a maximiza impactul. Planul anual de actiuni poate fi corelat
cu strategiile si planurile de promovare ale destinatiilor regionale din care Sighisoara face




parte (de exemplu Colinele Transilvaniei, Visit Mures), in vederea realizarii unor actiuni
complementare si eficiente. Astfel, se creste impactul fiecarui leu cheltuit, se alinieaza
Sighisoara la eforturile de promovare regionald si se intdreste cooperarea in structurile de
management deja existente §i recunoscute.

4. Introducerea principiului ,,prioritizarii sustenabilititii si protejarii patrimoniului”

La selectarea proiectelor si actiunilor finantate din sumele colectale, ar trebui sa se acorde
prioritate inifiativelor care contribuie la protejarea patrimoniului construil si cultural, la
dezvoltarea durabild a turismului i la reducerea impactului asupra mediului, in acord cu
standardele europene de management al destinatiilor. Astfel, regulamentul sustine protejarea
patrimoniului UNESCO, nu urmdreste doar atragerea unui numdr mai mare de turisti si se
asigurd cd fondurile sunt folosite responsabil.

Menfiondam cd toate sugestiile transmise pentru textul de act normativ vor fi facute publice, fiind parte dintr-un
proces dedical transparenfei decizionale.

Doriti ca numele dumneavoastrd sd fie asociat cu aceste propuneri sau dorifi ca propunerile inaintate sa
Jfie anonime?

o Doresc sé fie mentionat numele organizatiei
o Doresc sd fie anonime

Datele de contact nu sunt facute publice.

Motivul colectarii informatiilor si datele personale solicitate vor fi prelucrate numai in vederea procesarii
si soluiondrii dumneavoastrd. Municipiul Sighisoara garanteazd securilateu procesdrii datelor si arhivarea
acestora in conformitate cu prevederile legale in vigoare,

In conformitate cu Regulamentul nr. 679/2016 avefi dreptul de a solicita Municipiului Sighisoara, in ceea
ce priveste datele cu caracter personal referitoare la persoana vizatd, accesul la acestea, rectificarea sau stergerea
acestora sau restrictionarea prelucrdrii sau a dreptului de a va opune prelucrarii, precum si a dreptului la
portabilitatea datelor.






